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	 Renseignements et analyses des Services bancaires commerciaux TD

Le prØsent bulletin est publiØ par La Banque Toronto-Dominion à titre d�information 
seulement. La Banque Toronto-Dominion ne sera pas tenue responsable des 
dommages ou des pertes qui seraient liØes de quelque maniŁre que ce soit au 
prØsent bulletin ou aux renseignements qu�il contient.

L�information contenue dans le prØsent bulletin Øtait à jour le 15 aoßt 2007.

1 �Valeurs MobiliŁres TD reprØsente Valeurs MobiliŁres TD Inc., TD Securities (USA) 
LLC, TD Securities Limited et certaines activitØs bancaires commerciales de La 
Banque Toronto‑Dominion et de ses �liales.

2 �Les contribuables sont susceptibles de demeurer assujettis aux effets  

de la loi actuelle, si le budget n�est pas adoptØ en dØ�nitive.

3 �Pour donner droit à l�une des dØductions supplØmentaires, un bâtiment devra Œtre 
placØ dans une catØgorie distincte. Si un contribuable renonce à la catØgorie 
distincte, le traitement actuel s�appliquera (c.-à-d. une DPA de 4 %). En outre, au 
moins 90 % du bâtiment (en pieds carrØs) doit servir aux �ns dØsignØes, à la �n 
de l�annØe d�imposition.

4 �Le Budget 2007 propose que les rŁgles de propriØtØ en matiŁre d�abris �scaux 
(logiciels) soient Øtendues au matØriel informatique qui est admissible au taux de 
DPA de 55 % proposØ dans le budget.

5 �AprŁs l�entrØe en vigueur du traitØ.

6 �Ce changement s�appliquera aux annØes d�imposition aprŁs 2008 pour 
les sociØtØs af�liØes ØtrangŁres.

 Marque de commerce de La Banque Toronto-Dominion.

' 2007, La Banque Toronto-Dominion, tous droits rØservØs.

GESTION DES RESSOURCES

Faites fructi�er vos investissements

U tilisØes ef�cacement, les technologies 
de l�information (TI) peuvent Œtre un 
formidable outil pour augmenter les revenus 

et amØliorer la gestion des coßts de votre entreprise. 
Voici des moyens d�en tirer le maximum aujourd�hui.

� GESTION DE LA SÉCURITÉ DE L�ENTREPRISE. 
La sØcuritØ des TI n�est pas qu�utile pour protØger vos 
systŁmes contre les virus et la fraude. Elle peut Øgalement 
vous permettre d�observer la rØglementation, d�Øviter des 
poursuites nØfastes, de respecter les normes de vØri�cation 
et mŒme de diminuer le risque de maniŁre à rØduire au 
minimum les coßts d�assurance.

Les politiques en matiŁre de sØcuritØ des TI devraient 
faire partie intØgrante d�une stratØgie globale de gestion 
des risques d�exploitation, car les TI jouent un rôle crucial 
dans la continuitØ des affaires et les plans antisinistres. 
ConsidØrez les ØlØments suivants : l�examen des 
systŁmes et des pratiques pour dØceler toute vulnØrabilitØ, 
l�Øvaluation des coßts associØs au respect des normes et à 
la sØcuritØ, la sauvegarde et la rØcupØration de donnØes et 
le suivi des fournisseurs.

� GESTION DE PROCESSUS D�AFFAIRES. 
La gestion de processus d�affaires est un segment 
technologique en pleine Øbullition oø s�automatisent et 
s�intŁgrent tous les processus d�affaires. Elle comprend 
gØnØralement des outils de modØlisation et d�analyse, des 
rŁgles commerciales et le suivi des activitØs, pour une 
ef�cacitØ accrue de l�exploitation.

Par exemple, l�utilisation de la technologie de gestion 
de processus d�affaires pour transfØrer plus rapidement 
les donnØes sur les ventes individuelles peut accØlØrer le 
traitement des commandes, amØliorer l�ef�cacitØ de la 
chaîne d�approvisionnement et de la gestion des stocks, 
accØlØrer le recouvrement des comptes clients et accroître 
la satisfaction de la clientŁle. Le systŁme de gestion de 
processus d�affaires suit et analyse les tâches en temps 
rØel et dØclenche une rØaction immØdiate au besoin.

� aVantages d�Internet À EXPLOITER. MŒme 
si vous ne vendez pas directement sur Internet, votre 

site Web reste un outil clØ pour susciter et maintenir 
l�intØrŒt des clients, diffuser de l�information, recevoir 
des commentaires et aider les clients à communiquer 
avec vous. Assurez-vous de consacrer suf�samment de 
ressources pour tenir à jour et rafraîchir votre site Web.

Informez-vous des possibilitØs offertes par ce qu�on 
appelle les outils « Web 2.0 » qui peuvent intØresser 
vos clients. Ces outils englobent les sites de rØseautage 
social comme Facebook, les sites de contenu crØØ par les 
consommateurs, les wikis, les blogues, les vidØos, la bala
dodiffusion, les communications mobiles, le marketing 
par courriel, les microsites et les communautØs et les jeux 
en ligne comme Second Life. Selon vos activitØs, l�un ou 
plusieurs de ces outils pourraient devenir une composante 
importante de votre stratØgie de marketing.

� CUEILLETTE ET UTILISATION DE RENSEIGNE-
MENTS SUR LA CONCURRENCE. Grâce à Internet, il 
est dØsormais facile de trouver de l�information sur la 
concurrence, qu�il s�agisse de produits sur le marchØ ou 
en dØveloppement, des plans d�entreprise ou de donnØes 
sur le personnel et les salaires. Internet est prØcieux 
pour les entreprises actives à l�Øchelle internationale qui 
peuvent y trouver de l�information sur la concurrence, 
parfois impossible à obtenir dans le passØ. 

Mettez au point une stratØgie de TI pour recueillir 
des donnØes sur les sites Web des entreprises, des 
gouvernements et des organismes de rØglementation et 
d�autres sources. Ou engagez quelqu�un pour le faire 
pour vous : grâce à Internet qui simpli�e grandement la 
cueillette de donnØes, il est beaucoup moins cher qu�avant 
de con�er ce travail à un tiers. Une exploration crØative 
peut rØvØler de prØcieux renseignements. Par exemple, 
les registres des douanes et des ports internationaux 
peuvent fournir des dØtails importants sur les stratØgies 
d�importation et d�exportation des concurrents.

Recherchez de l�information qui peut vous aider 
à Øtablir les prix, le risque, les stratØgies d�entrØe et le 
moment opportun, votre stratØgie de marketing et mŒme à 

choisir des partenaires internationaux.  

Un systŁme 
de gestion 

de processus 
d�affaires utilise 

la technologie 
pour intØgrer 
l�ensemble de 

ces processus et 
ainsi permettre 

de suivre la 
totalitØ des 
activitØs de 
l�entreprise.
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